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IVANIC

U Ivanié¢-Gradu, 04.11.2025. godine

PLAN RADA ZA 2026.

1. UVvOD

Obiteljski radio Ivani¢ je u 2024. godini preseljen u novi prostor na prvom katu Puckog otvorenog
ucilista (Moslavacka 11, Ivani¢ Grad), te je za potrebe proizvodnje i produkcije programa
nabavljena nova oprema, uz financijsku pomoc vecinskih suvlasnika. U 2025. godini, studijski i
rezijski prostor je opremljen i kamerama u sklopu projekta “Vizualni radio”, Cime je ostvarena
mogucénost vece vidljivosti, jer uz audio, slusSateljima mozemo ponuditi i video sadrzaj $to je danas
standard medu radijskim postajama.

Zbog svega navedenog Obiteljski radio Ivani¢ je trenutno opremljen suvremenom opremom
potrebnom za kvalitetnu produkciju programa i jedan je od najmodernijih lokalnih radija u
Hrvatskoj. Kadrovske promjene su takoder napravljene i redakcija je sada ekipirana s mladim
zaposlenicima, po struci novinarima, koji imaju volju i Zelju i¢i ukorak s modernim tehnologijama i
mogucénostima koje one pruzaju.

Stoga u narednim godinama ne planiramo velike, ve¢ manje strateSke projekte kojima ¢emo
povecati vidljivost i potraznju za naSim uslugama. Tu prvenstveno podrazumijevamo Sirenje
dostupnog sadrzaja na digitalne platforme, ¢ime pove¢avamo doseg dospije¢a informacija do
krajnjeg korisnika.

Osnovni ciljevi i planovi u 2026. godini, ali i u narednim godinama su:

- tocno, brzo i objektivno informiranje o dogadanjima na koncesijskom podrucju (prosje¢na
godisnja proizvodnja oko 3.000 vijesti uz 700-injak tonova s terena)

- promocija medijske pismenosti kod mladih (suradnja sa Skolama)
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- unaprjedenje suradnje s ustanovama i institucijama na naSem podrucju (promocija kulturnih
dogadanja u suradnji sa POU Ivani¢-Grad, manifestacija i lokalnog poduzetni$tva u suradniji
sa Turistickom zajednicom Ivani¢-Grada i UdruZenjem obrtnika Ivani¢-Grad, zdravlja u
suradniji s VeleuciliSstem lvani¢-Grad, o€uvanja bastine u suradnji sa Muzejom Ivani¢-
Grada....)

- povecanje vidljivosti radija i stvaranje nove publike kroz samopromociju, nove suradnje i
kontinuiranu uklju€enost u lokalna dogadanja; nova oprema omogucuje Sirenje na mladima
bliskije platforme - Youtube i Instagram

- povecanje vlastitih prihoda (vlastiti prihod od prodaje proizvoda i usluga u najve¢em dijelu je
uvjetovan statusom medija, programom i sposobnoScu za uspjesno trziSno pozicioniranje;
radio kao medij mora stanovnistvu na podrucju svoje koncesije pruziti zanimljiv sadrzaj i
osigurati slusanost, kako bi imao i dokaz da se zakup medijskog prostora oglaSivacima
isplati za $to je potrebno osmisliti dobru marketinsku strategiju)

2. PROGRAMSKA KONCEPCIJA | REALIZACIJA
U 2026. GODINI

Programsko poslovna koncepcija ORI se trajno temelji na sveobuhvatnosti i raznolikosti tema za
sve uzraste na podrucju koncesije, a specijalizacija je isklju€ena jer je podrucje koncesije premalo
i ekonomski preslabo. Osnovna uredivacka politika (temeljena na pravilima struke) nije se
mijenjala tako da ¢emo i u 2026. godini nastojati da sve druStvene skupine nadu svoje mjesto u
programu i da se informacije objavljuju na temelju znacaja i aktualnosti.

Sto se samog programa tige, u 2026. godini doéi ée do odredenih promjena jer je Obiteljskom
radiju Ivani¢ produljena koncesija za rad za narednih 20 godina, a u sklopu Ponude na Obavijest 0
namjeri davanja koncesije za obavljanje djelatnosti pruzanja medijske usluge radija broj 7/25 za
podrucje Grada lvani¢-Grada prijavljena je i nova programska osnova i shema. Novom shemom
modernizirat ¢emo program koji ¢e u prijepodnevnom dijelu biti orijentiran na one man format uz
voditelja, dok ¢e govorne emisije biti u najve¢em dijelu u poslijepodnevom dijelu. Time ¢emo
postic¢i ve¢u dinamiku i obnoviti kontakt sa sluSateljima, $to je jedan od ciljeva svakog radija — biti
dio svakodnevice svojih slusatelja kojem se uvijek mogu obratiti, uz kojeg se mogu zabaviti | koji
im donosi potrebne informacije u realnom vremenu.

U novu shemu uvrsteno je i nekoliko novih emisija kratkog formata u kojima ¢e izmedu ostalog biti
govora o potroSackim pravima i zdravlju, odnosno temama za koje smo primijetili da postoji interes
kod nasih sluSatelja.

U 2026. godini plan je realizirati 8.760 sati programa (365 dana x 24 sata); uz udio programa i
djela vlastite proizvodnje 39,07%, prema novim koncesijskim uvjetima Agencije i Vije¢a za
elektroni¢ke medije RH.



Programska osnova, izradena po odrednicama Vijec¢a za elektroni¢ke medije RH, na temelju
koje Obiteljski radio Ivanié¢ d.o.o. ima koncesiju za razdoblje od 01.01.2026. do 31.12.2045.,
sadrzi:

- Informativni program 13,34% / vijesti (Vijesti, te emisije Dnevnik i Kronika dana), Kronika
tiedna, emisije aktualne problematike (Iz rada lokalne samouprave — Kriz, Iz rada lokalne
samouprave - Klostar Ivani¢, Na Zeravici — Grad Ivani¢-Grad i zajedniCke komunalne tvrtke,
ustanove, Gradonacelnikov tjedan); Aktualno u Zagrebackoj Zupaniji, Lice zajednice (emisije s
aktivnim pojedincima na nasem podrucju), Kaj te muci Njofra — pitanja i odgovori na pitanja
sluSatelja; Radio vremeplov, Rodin kutak (izvje§¢a o novorodenima), obavijesti o umrlima, itd.

- Obrazovni i program za djecu i mlade 1,98% / Mali veliki glasovi (rad Skola i vrti¢a), Druga
perspektiva (o aktivnostima udruga 1 osoba s posebnim potrebama), Frekvencija zdravlja
(promocija zdravlja | poticanje zdravstvene culture), Od glave do repa (emisija o kuénim
ljubimcima), Cent po cent (emisija o potroSackim pravima), Agroval (emisija o poljoprivredi),
Nedjeljna mastalica (pri¢e za djecu)

- Umjetnost i kultura 0,60% % / lzmedu redaka (novosti iz knjiznica), Kultura i bastina Otoka
Ivani¢a (reportaze s kulturnih manifestacija, emisije s gostima, ukljuCujuc¢i najave...), Kamo za
vikend? (manifestacije | prijedlozi za vikend izlete u nasoj okolici)

- Sportski program 0,89% (Sportski mozaik)

- Vjerski program 0,15% (Jeka rijeCi bozje)

- Audio-komercijalna komunikacija 3,37% /reklame, oglasi i telefonski oglasi, sponzorirane
emisije, i sl.)

- Ostali sadrzaji 5,06% - izravni prijenosi drustveno-politickih dogadaja (sjednice Gradskog i
opcinskih vijeca)

Glazbeni i zabavni program 74,61% / glazba, zabavne emisije: Obiteljsko jutro (jutarnji kontakt
program) Rock-meridijan, Za srce i duSu, Vrijeme za duSu, Mali kuéni savjeti (kontakt program
nedjeljom), Slusatelji ureduju, top liste, itd.).

Udio hrvatske glazbe u ukupnom glazbenom programu je 75%.
Ono ¢emu teZimo je kontinuirano podizanje kvalitete vlastitog rada i pozicioniranje radija kao

glavnog kanala informiranja na podruc¢ju Grada lvani¢-Grada s relevantnim, brzim i provjerenim
informacijama.



3. POSLOVANJE U 2026.

Obiteljski radio Ivani¢ u 2026. godini planira ukupne prihode u iznosu od 255.00,00 eura, te
ukupne rashode od 250.000,00 eura te ukupnu dobit razdoblja u iznosu 4.500,00 eura.

Prihode planiramo ostvariti na temelju prijave na Javne pozive za financiranje proizvodnje
programa elektroni¢kih medija za 2026. godinu koju provode jedinice podru¢ne i lokalne
samouprave, putem Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih medija, i vlastitih
sredstava ostvarenih od prodaje usluga i zakupa stupa.

Rashodi su planirani kroz materijalne troSkove, troSkove placa zaposlenika, amortizaciju i ostale
troSkove.

Ana Tomasic, direktorica



